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Exzellente Werte in
Zielgruppe: Zahnarztpraxen in Deutschland und Osterreich, Bekanntheit (8 5’ 20/0)
und WLK (46,3%)

Industrie und Handel

ERSCHEINUNGSTERMINE / AUFLAGE

07. Februar 14. Mérz 17. April
16. Mai 13. Juni 11, Juli
12. September 10. Oktober 07. November

05. Dezember

mit jeweils 35.000 Exemplaren™ pro Ausgabe, WISSEN, WAS ZAHLT
davon 1.000 Exemplare in Osterreich / éx T

Klare Basis fiir den Werbemarkt
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ANZEIGENSCHLUSS

2 Wochen vor Erscheinen

Neue Technologien und der Einfluss
FORMATE der Digitalisierung auf die'Kisferorthopadie

Zeitschriftenformat 210 x 297 mm DIN A4
Anschnitt 216 x 303 mm
Satzspiegel 186 x 228 mm

denta

FRANZMEDIEN
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ANZEIGENPREISE — (4-farbig)

AUF EINE ANZEIGE GEKLEBTE POSTKARTE

Anschnitt
1/1 Seite 4¢ 210 x 297 mm
1/2 Seite 4c (hoch) 105 x 297 mm
(quer) 210 x 149 mm
1/3 Seite 4c (hoch) 70 x 297 mm
(quer) 210 x 100 mm
1/4 Seite 4c (hoch) 52 x 297 mm
(quer) 210x 75mm
Stopper 4c
Titelseite*/***
2. Umschlagseite
3. Umschlagseite
4. Umschlagseite

1/1 Seite PR-Anzeige

BEILAGEN

Satzspiegel
186 x 228 mm
92 x 228 mm
186 x 125 mm
62 x 228 mm
186 x 87 mm
92 x 125 mm
186 x 60 mm
85x 85 mm
180 x 190 mm

€5.875,00
€3.375,00

€2.675,00
€2.275,00
€1.175,00
€7.775,00
€6.175,00
€6.175,00
€6.975,00

€5.775,00

auf Anfrage

EINHEFTER

2-seitig* (216 x 305 mm**) je 1.000
2-seitig* (Koop-Einhefter)  je 1.000

€175,00
€275,00

inkl. Postgebiihr je 1.000 €105,00
AUF DIE TITELSEITE GEKLEBTE POSTKARTE
inkl. Postgebiihr je 1.000 €175,00
NACHLASSE

3 Anzeigen: 5% 2 Seiten: 5%

6 Anzeigen: 7% 6 Seiten: 7%
12 Anzeigen:  10% 12 Seiten:  10%

AE-Provision:  10%

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Vorauszahlung 3% Skonto
Innerhalb 8 Tagen 2% Skonto
14 Tage rein netto, ohne Abzug

Preisliste Nr. 49 vom 01. Oktober 2024. Alle Preise zzgl. MwSt. *werden nicht rabattiert **davon am Kopf 5 mm Beschnitt ***keine AE-Provision



dental:-lite !

Lebensfreude, Genuss und Leidenschaf

Der Begriff Work-Life-Balance steht fiir ein ausgewogenes
Verhaltnis von Berufs- und Privatleben mit dem Ziel,

die privaten Interessen mit den Anforderungen der Praxiswelt
in Einklang, also in ein ausgewogenes und gesundes Gleich-
gewicht zu bringen. Denn das personliche Engagement auf nur
jeweils einen Bereich zu konzentrieren heiBt, die eigene
Lebensqualitat einzuschranken.

Eine gute Work-Life-Balance ist allerdings gar nicht so einfach
umzusetzen. Kurzfristig ist so eine Vernachlassigung in dem
ein oder anderen Bereich gewiss ohne gréBere Folgen zu
verschmerzen. Aber bei einem dauerhaften Ungleichgewicht
sind die Konsequenzen in der Regel ernsthafterer Natur.
Meist ist es namlich viel schwieriger, sich den beruflichen
Anforderungen, den Arbeitsaufgaben und Stressfaktoren zu
entziehen, als personlichen Angelegenheiten und Interessen.
Deshalb werden im Privaten oft hohe Zugestandnisse zu
Gunsten des Berufs gemacht. SchlieBlich will man ja fiir seine
Patienten da sein.

Das hat zur Folge, dass fiir das Privatleben, die Familie,

die Freunde oder lapidar den Sport immer weniger Zeit bleibt.
Selbst Burnout und Tinnitus sind schon lange keine Manager-
krankheiten mehr und werden als Folge von Stress betrachtet.

Natiirlich ware es vermessen zu behaupten, dass der Alltags-
stress unverziiglich vom Leser abfallt, sobald er dental:(ife/
wahrend einer Behandlungspause entspannt durchblattert.
Andererseits — warum nicht? Wir bieten mit dental &}b[e,./ etwas
Neues: eine ,analoge Auszeit”.

dental:(. ./

Lebensfreude, Genuss und Leidenschaft

Buchtipp Gaumenfreuden Kultur
seqtick Sovietmer

........ e
als nur” ein Auflau

FRANZMEDIEN



Zielgruppe: Zahnarztpraxen, Industrie und Handel in D/A/CH

ERSCHEINUNGSTERMINE / AUFLAGE ANZEIGENPREISE - (4-farbig)
112025 Mai 2025 Anschnitt
2/2025 Oktober 2025 1/1 Seite 4c 210 x 280 mm €4.175,00
mit jeweils 10.000 Exemplaren pro Ausgabe 1/2 Seite 4c (hoch) 105 x 280 mm €2.575,00
1/2 Seite 4c (quer) 210 x 140 mm €2.575,00
1/3 Seite 4c (hoch) 70 x 280 mm € 1.975,00
ANZEIGENSCHLUSS 1/3 Seite 4c (quer) 210 x 90 mm €1.975,00
jeweils 2 Wochen vor Erscheinen 2 Umschlagse!te €5.975,00
3. Umschlagseite €5.975,00*
4. Umschlagseite €6.175,00*
FORMATE .
NACHLASSE
Zeitschriftenformat 210 x 280 mm > Angeicen: 5% > Seiten: 5%
Anschnitt 216 x 286 mm 4A”2efge”: 70/° \ Sefte”: 70/°
Satzspiegel (auf Anfrage) ”Ze'g_e_”' ° eiten: °
AE-Provision:  10%
BEILAGEN ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
0,
auf Anfrage Vorauszahlung 3% Skonto
Innerhalb 8 Tagen 2% Skonto
Innerhalb 14 Tagen rein netto, ohne Abzug

Preisliste Nr. 8 vom 01. Oktober 2024. Alle Preise zzgl. MwSt. *werden nicht rabattiert
dental:life!, eine Marke der Gebr. Franz Druck- & Medien GmbH
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IDS-JOURNAL® -
das offizielle Messejournal zur IDS 2025

Als einzige Publikation wird das IDS-JOURNAL (als offizielles
Messejournal mit einer Auflage von 32.000 Exemplaren)

mit taglich 5.000 Exemplaren in den Messehallen an die
Besucher der IDS verteilt und in mehr als 100 Hotels in und
um Koln ausgelegt.

Das IDS-JOURNAL wird auch 2025 wie in den Vorjahren unter
anderem in die bewahrten Rubriken ,individuelles Ausstel-
lerprogramm in Stichworten”, , Produkt- und Herstellerver-
zeichnis” und ,IDS-Neuheiten” aufgeteilt und verfiigt tiber
den offiziellen und vom Veranstalter lizenzierten Hallenplan.

Inshesondere die Rubriken ,individuelles Ausstellerpro-
gramm” und das ,Produkt- und Herstellerverzeichnis” bieten
dem Leser, auch noch weit iiber die IDS hinaus, einen
Uberblick iiber die IDS selbst und den gegenwirtigen Stand
der Dentalwelt. Durch das verarbeitete Adressmaterial
besteht fiir Interessenten die Mdglichkeit, mit den Inseren-
ten in Kontakt zu treten — einmalig in dieser Form!

Sollten Sie weiterfithrende Informationen oder ein Beleg-
exemplar des IDS-JOURNAL benétigen, so zogern Sie bitte
nicht, Kontakt mit uns aufzunehmen.

IDS-JOURNAL”

ids-cologne.de

IDS
2025

NEXT DATE
KOLN . COLOGNE
25.-29.03.2025

LEADING DENTAL
BUSINESS SUMMIT

N H
GEDI ‘Q voDI koelnmesse

FRANZMEDIEN



ANZEIGENSCHLUSS EINHEFTER

10. Februar 2025 2-seitig* (216 x 305 mm**) je 1.000 €275,00
2-seitig* (Koop-Einhefter)  je 1.000 €375,00

AUFLAGE

32.000 Exemplare MITGEDRUCKTER EINHEFTER (hintereinander im Heft gedruckt)
2-seitig* €9.575,00

FORMATE

Zeitschriftenformat 210 x 297 mm DIN A4 AUF EINE ANZEIGE GEKLEBTE POSTKARTE

Anschnitt 216 x 303 mm je 1.000 €275,00

Satzspiegel 186 x 228 mm
NACHLASSE

ANZEIGENPREISE - (4-farbig) 3 Anzeigen: 5% 2 Seiten: 5%

Anschnitt Satzspiegel 6Anzeigen: 7% 6 Seiten: 7%
111 Seite 4c 210x 297 mm 186 x 228 mm € 6.375,00 12 Anzeigen:  10% 12 Seiten:  10%

1/2 Seite 4c (hoch) 105297 mm 92 x 228 mm € 3.575,00 AE-Provision: 0%

quer) 210x 149 mm 186 x 125 mm
1/3 Seite 4c (hoch) 70x 297 mm 62 x 228 mm € 2.575,00

(

E ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
(quer) 210x 100 mm 186 x 87 mm

(

(

50% der Rechnungssumme
bei Auftragserteilung 3% Skonto
50% der Rechnungssumme
bei Abgabe der Druckunterlagen 2% Skonto

1/4 Seite 4c (hoch) 52x297 mm 92x 125 mm € 2.000,00
quer) 210x 75mm 186 x 60 mm

Stopper 4c 85x 85mm €1.000,00

2. Umschlagseite €9.975,00 VERTEILUNG

i' Bmscﬂ:agseie 22;;?88 Wahrend der IDS 2025 an den Ein-, Auf- und Durchgéngen zu
- Imschiagseite B den Messehallen der IDS (INDOOR-Verteilung)

BEILAGEN DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS

auf Anfrage 24. Februar 2025
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Preisliste Nr. 15 vom 01. Oktober 2024. Alle Preise zzgl. MwSt. *werden nicht rabattiert **davon am Kopf 5 mm Beschnitt
IDS-Journal, eine Marke der GFDI mbH
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DATENFORMATE

e EPS-PDF-Daten aus Mac/PC gangigen DTP-Programmen
¢ Bildaufldsung min. 300 dpi

e CMYK

e keine DCS-Bilder

o Schriften méglichst in Pfade bzw. Kurven umwandeln.

DRUCKVERFAHREN

Offsetdruck, 70er Raster

Verlag

Gebr. Franz Druck- & Medien GmbH
MUNCHNERHOF
Dreifaltigkeitsgasse 3

(A) 5020 Salzburg

Telefon +43/(0)660/484 64 68
E-Mail salzburg@franzmedien.com
@ www.franzmedien.com/salzburg

ALLGEMEINE HINWEISE

Schicken Sie uns bitte per Fax +49/(0)89/82 99 47-16 Ihren
Anzeigenauftrag mit der Kopie des Motives und geben Sie den
von lhnen vergebenen Dateinamen an. Der Dateiname muss
Riickschlisse auf den Auftraggeber zulassen!

(z.B. Kundenname_Medium_Ausgabe)

DIGITALE DATENUBERMITTLUNG

Per E-Mail an anzeigen@franzmedien.com

Verlagsrepréasentanz

Verlagsreprasentanz Miinchen
VolpinistraBe 74

(D) 80638 Miinchen

Telefon +49/(0)89/82 99 47-0

E-Mail muenchen@franzmedien.com
@ www.franzmedien.com/muenchen



FORMATE im Anschnitt FORMATE im Satzspiegel

1/1 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite 1/1 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite
Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe
210 x 297 mm 105 x 297 mm 210 x 149 mm 186 x 260 mm 92 x 260 mm 186 x 125 mm

1/3 Seite 1/3 Seite Stopper 1/3 Seite 1/3 Seite Stopper
Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe
70 x 297 mm 210 x 100 mm 85 x 85 mm 62 x 260 mm 186 x 87 mm 85 x 85 mm
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Achtung:
Bitte berlicksichtigen
1/4 Seite 1/4 Seite Sie jeweils 3 mm 1/4 Seite 1/4 Seite
Breite x Hohe Breite x Hohe Anschnittzugabe an Breite x Hohe Breite x Hohe
52 x 297 mm 210 x 75 mm den AuBenkanten. 92 x 125 mm 186 x 60 mm




FORMATE im Anschnitt

1/1 Seite 1/2 Seite 1/2 Seite
Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe
210 x 280 mm 105 x 280 mm 210 x 140 mm

1/3 Seite 1/3 Seite Stopper
Breite x Hohe Breite x Hohe Breite x Hohe
70 x 280 mm 210 x 90 mm 85x 85 mm
(V]
e
©
£
(=]
[Tl
<
()]
=
(V]
E Achtung:
< Bitte berlicksichtigen Sie jeweils 3 mm Anschnittzugabe an den AuBenkanten.
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1.

Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist derVertrag tiber die Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungs-
treibenden in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss ab-
zuwickeln. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen
eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten An-
zeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und vergffentlicht wird.

Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der
in Ziff. 2 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus
weitere Anzeigen abzurufen.

Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied
zwischen dem bewahrten und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nach-
lass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf
hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis
entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, be-
stimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Gewahr
geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auftrages ausdriicklich
davon abhangig gemacht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den
Abdruck in der jeweiligen Rubrik, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.
Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redaktionellen Ge-
staltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses —und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen
Form nach einheitlichen Grundsdtzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsver-
bindlich bestatigten Auftragen kdnnen Anzeigen und Beilagen zurlickgewiesen werden,
wenn deren Inhalt nach pflichtgemaBem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, be-
hordliche Bestimmungen oder die guten Sitten verst6Bt oder deren Veroffentlichung
fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt fiir Auftrége, die bei Geschéftsstellen, An-
nahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend.
Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestand-
teils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nur
nach Absprache mit dem Verlag angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird
dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen
oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder
beschédigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag
gewahrleistet die fiir den belegten Titel Gbliche Druckqualitdt im Rahmen der durch
die Druckunterlagen gegebenen Mdglichkeiten.

10.

1.

15.

16.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei
unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine
einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmab, in dem der Zweck der Anzeige
beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Nach-
frist verstreichen, so hat der Auftraggeber ein Riicktrittsrecht. Schadensersatzansprii-
che aus Unmdglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forderungsverletzung,
aus Verschulden bei Vertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auftragserteilung — ausgeschlossen, es sei denn, sie beruhen auf Vorsatz
oder grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines
Erfillungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen.
Reklamationen miissen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzlige. Sendet der
Auftraggeber den ihm rechtzeitig ibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetz-
lichen Frist zurtick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

. Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige

Ubliche, tatsachliche Abdruckhdhe der Berechnung zu Grunde gelegt.

. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort,

maglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige tibersandt. Die Rechnung
ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang der Rechnung an lau-
fenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder
Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitig Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die

Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Aus-
fiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen. BeiVorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein ur-
spriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von
dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrége abhangig zu machen.

Der Verlag liefert mit Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und
Umfang des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder voll-
standige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so
tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Ver-
offentlichung und Verbreitung der Anzeige.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckstécke, Matern und Zeichnungen sowie fiir
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriing-
lich vereinbarter Ausfihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet

werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Inser-
tionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht zugesichert ist — die durchschnittlich ver-
kaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich tatsachlich verbrei-



<
(<))
(=)
[
=
(=)
_:
=]
(<]
o)
w
e
[
Hqe)
=
O
(%]
v
(&)
(<]
[ =
(<))
£
(<]
)
<

c
)
whd
=
S
=
(&)
(%]
y
)
N
-
c
=
c
)
=)}
=
>
=
()
N
£
c
)
=)}
©
KT}
Q0
-
£
)
S
L.
-
=
>
=
)
=2
)
N
(=
<
S
>
(S

—_
oN
oN
(=]
oN
~
-—
-—
=}
f=
©
-
w

~

tete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine Auflagen-
minderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu  50.000 Exemplaren 20%

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15%

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10%

bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5%

betragt.

Dartiber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadensersatzanspriiche aus-
geschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zurlicktreten kénnte.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weiter-

gabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er tibernimmt da-
riiber hinaus keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf normalem Postwege weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden
vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zurlick, ohne dazu verpflichtet zu
sein. Der Verlag behélt sich im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht
vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missgebrauch des Zifferndiens-
tes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen Anpreisungen und
Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.

. Matern werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt.

Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der tbrigen Bestimmungen un-

beriihrt.

. Erfiillungsort ist Gerichtsstand Salzburg, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes

vorsieht, das Hauptbiro des Verlages. Auch fiir das Mahnverfahren sowie fir den Fall,
dass der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt ist, ist als Gerichtsstand Salzburg vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen.

a)

Mit der Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die allgemeinen
und die zusatzlichen Geschéftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.
Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschafts-
Uibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern irregefiihrt
wird.

Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag
unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch
von ihm geliefert werden. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet,
sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden
an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf
an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

Die in der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachldsse werden nur fiir die innerhalb
eines Jahres erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist
beginnt mit dem Erscheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teil-

ausgaben oder sonstigen Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonder-
ter Auftrag, fiir die betreffende Ausgabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss
zu tatigen.

Der Werbungstreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsachlichen Ab-
nahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu
Beginn der Frist einen Abschluss getatigt hat, der auf Grund der Preisliste zu einem
Nachlass von vornherein berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergtitung oder Nach-
belastung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschluss-
jahres geltend gemacht werden.

Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang
deutlich werden, begriinden fiir die Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungs-

minderung oder Ersatz wegen ungeniigenden Abdrucks. o
Unterlauff bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten

Vertffentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen,
wenn der Auftraggeber nach der ersten Veroffentlichung nicht sofort reklamiert hat.
Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Maglichkeiten beriicksichtigt. Die
Auswahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen kdnnen
nicht verbindlich vereinbart werden.

Fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Text und Bild der Anzeige Ubernimmt
der Auftraggeber die Haftung; er hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen.
Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegendarstel-
lung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu
erstatten, und zwar nach MaBgabe der jeweils giltigen Preisliste.

Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungs-
anzeigen erhélt der Auftraggeber einen Anzeigenausschnitt nur von der ersten An-
zeige.

Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafftretens auch
fiir laufende Auftrage wirksam, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung
getroffen ist.

Schadensersatz bei Stornierung von Anzeigenauftragen/Buchungen: Wird ein Anzeigen-
auftrag/eine Buchung 6 Wochen vor Erscheinungstermin storniert, so werden 50% des
Anzeigenpreises als Schadensersatz fallig; wird ein Anzeigenauftrag/eine Buchung 4
Wochen vor Erscheinungstermin storniert, so werden 75% des Anzeigenpreises als
Schadensersatz fallig; wird ein Anzeigenauftrag/eine Buchung 2 Wochen vor Erschei-
nungstermin storniert, werden 100% des Anzeigenpreises als Schadensersatz fallig.
Schadensersatz bei einer pandemiebedingten Stornierung von Anzeigenauftragen/
Buchungen (nicht ausschlieBlich IDS-JOURNAL 2025): Wird ein Anzeigenauftrag/eine
Buchung 6 Wochen vor Erscheinungstermin/Messebeginn storniert, so werden 50%
des Anzeigenpreises als Schadensersatz fallig; wird ein Anzeigenauftrag/eine Buchung
4Wochen vor Erscheinungstermin/Messebeginn storniert, so werden 75% des Anzeigen-
preises als Schadensersatz féllig; wird ein Anzeigenauftrag/eine Buchung 2 Wochen vor
Erscheinungstermin/Messebeginn storniert, werden 100% des Anzeigenpreises als
Schadensersatz fallig. Dies gilt auch bei einer behdrdlich angeordneten Absage/Unter-
brechung/SchlieBung der IDS (2025) in K&In; der Verlag ist in diesem Fall nicht zur
Leistung eines (Schadens-)Ersatzes oder zur Erstattung bereits geleisteter Zahlungen
verpflichtet.



